
Artigiani tecnologici. Così si definiscono a Blu-
lab: un laboratorio creativo,una sartoria in gra-
do di confezionare soluzioni per il web e orga-
nizzare la comunicazione digitale su misura
per ogni cliente, utilizzando i sistemi più inno-
vativi ed efficienti, senza ricorrere a scorciatoie
standard.

Blulab è una società di servizi specializzata
nell'elaborazionedimateriali e contenutidesti-
nati alla comunicazione digitale, all'editoria
elettronica e ai nuovi media. Una società che
progetta,realizzaegestiscesiti internet,portali
web, blog, newsletter, intranet aziendali, archi-
vi informatici,banchedatiper immaginie sche-
de-prodotto, cataloghi cartacei e multimediali,
produzioni ed elaborazioni di immagini e vi-
deo digitali, web-cd, chioschi informativi per
fiereemostrepermanenti.

Blulab è una squadra di una dozzina di in-
formatici, grafici ed esperti del contenuto gui-
dati daGianlucaCané, Fulvio e ValerioGerma-
netto. «Siamonati nel 1998, creandouna strut-
tura che non è andata dietro alle illusioni del
web rivelatesi spesso delle bolle di sapone, ma

ha seguito una strada più attenta e ponderata,
crescendo di pari passo con le straordinarie
evoluzioni dell'era digitale - dicono i fondato-
ri, che hanno iniziato a esplorare il web nel
1994, quando ancora parlare di internet era
questione di pochissimi e altamente specializ-
zati addetti ai lavori. "Il nostro ottimo posizio-
namento di oggi, con un Ranking sul portale
di ricercaGoogledi 6/10, èdatopropriodauna
qualificata e ormai decennale presenza in in-
ternet e dal continuo sviluppo emantenimen-
to di siti di notevole importanza internaziona-
leemediatica».

In questi anni, infatti, Blulab ha ideato e svi-
luppato i suoiprogettiwebpercommittenti im-
portanti come Slow Food e la Fondazione Terra
Madre, la Banca del Vino e l'Agenzia di Pollen-
zo, aziende impegnate nel settore «food» come
Eataly e Saclà, aziende vitivinicole comeCerett-
to, Marchesi di Barolo, Oddero e Renato Ratti,
alberghi e ristoranti, ma anche società pubbli-
che eprivatecome l'Asl 18e la casadi curaCittà
di Bra, industrie comeMondo e l'impresa edile
FrancoBarberis.

«Poiché siamonati adAlba,nel cuoredi quel-
la cheormaivienedefinita la "foodvalley", è sta-
to per noi naturale concentrare l'attenzione su
questo settore, diventando un punto di riferi-
mento nazionale per tutti coloro che cercano
soluzioni digitali per comunicare, promuove-
re,gestire leproprieattivitàdie-commerce».

Maèproprio l'assenzadi confiniunadelle ca-
ratteristichediBlulab: «Lanostrastrutturaè fisi-
camente ad Alba, ma potrebbe essere ovunque,
nelmondo.Abbiamosceltodioperare inprovin-
cia, di legarci alle caratteristiche e alla vivacità
di questo straordinario territorio, mantenendo
peròunosguardointernazionalee lacapacitàdi
recepire imutamenti e lenuove tendenzeche si
sviluppano così rapidamente nel mondo del
web». Anche la nuova sede della società, quella
che Gianluca Cané e i fratelli Germanetto ama-
no definire «Blulab.2» - come vengono battezza-
te le versioni aggiornate dei sistemi informatici
-, esprimeperfettamente questo concetto glocal
che sa unire le eccellenze del pensare globale e
dell'agire locale senza uniformazioni forzate:
un vecchio magazzino in via Ospedale 15b tra-

sformatoin loft, concemento, legnoevetroade-
finiregrandispaziper il lavorodi squadracheri-
chiamano uno studio d'architettura newyorke-
seounlaboratoriodidesigndiMilano.

«I clienti vengono da noi proprio come si va
inunlaboratorioartigianale: ci esprimonole lo-
ro esigenze e noi li aiutiamo a costruire la pro-
pria comunicazione e il proprio archivio. In
ogninostroprogetto c'è la creativitàdella sezio-
negrafica,ma c'è anche la sostanzadella comu-
nicazioneimmediata,chiarae faciledatrovare,
in grado di rispecchiare la solidità, le idee e le
esigenzedelcliente».

Grazie alla sua consolidata esperienza nella
fornituradi serviziaunasocietàeditoriale com-
plessa come Slow Food, Blulab hamesso a pun-
tounsistemapercreareportalidinamici e com-
pletidotati di areeper contenuti tematiciadac-
cesso pubblico, raggruppateper temi e conmo-
tore di ricerca interno, aree di contenuti ad ac-
cesso riservato, aree costantemente aggiornate
grazie a un sistema di content management
che permette inmodo semplice l'organizzazio-
nedei testiedelle immagini.
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Gli “artigiani tecnologici” di Blulab
confezionano soluzioni per il web
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